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Auf einen Bereich fokussie-
ren und näher analysieren, 

z.B. mit dem Kunden-
kontaktpunkte oder Wert-
schöpfungskette Canvas.

Potentielle Anwendungs-
bereiche oder Problem-

stellen auf dem Geschäfts-
modell Canvas identifi-

zieren und ggf. priorisieren.

Erforderliche und hilfreiche 
Datenquellen bspw. 

mit dem Datenlandschaft 
Canvas erkunden.

Weitere notwendige 
Ressourcen (Werkzeuge, 
Personen & Partner) auf 

dem Datenstrategie 
Canvas ableiten.

Beispielsweise das aktuelle 
Geschäftsmodell des 

Unternehmens bzw. Kun-
dens mit dem Geschäfts-

modell Canvas analysieren.

Kritische Problemfälle und 
relevante Anwendungsfälle 
identifizieren und ggf. mit 
dem Analytik-Reifegrad 

Canvas priorisieren.

Mit dem Geschäftsfall 
Canvas prüfen, ob der 

Anwendungsfall auch ein 
Geschäftsfall ist, d.h. 

wirtschaftlich sinnvoll ist.

Lösung aus analytischer 
und technischer Sicht 

konkretisieren, z.B. mit dem 
Datenstrategie Canvas.

Ggf. in die Methode des 
Datenstrategie-Designs 

einführen und die verwen-
deten Canvas-Werkzeuge 

erklären.

Ziele, Teilnehmer*innen, 
Agenda und Vorgehen vor-
stellen und ggf. diskutieren.

Auf einen Problem- oder 
Anwendungsfall konzen-
trieren und z.B. mögliche 

Anwender mit dem Stake-
holder-Analyse Canvas 

identifizieren.

Alle Schritte nochmals 
durchlaufen, die Entste-

hungsgeschichte erzählen 
und dabei kritische An-

nahmen, offene Fragen und 
mögliche Probleme ableiten.

Mögliche analytische 
Lösungen konzipieren und 

ihr Nutzenversprechen 
mit den Bedürfnissen des 
Anwenders abgleichen.

Ziele des Anwenders 
analysieren und seinen 
Handlungs- & Entschei-

dungsspielraum verstehen, 
bspw. mit dem Analytik-
Anwendungsfall Canvas.

Nächste Schritte definieren 
und Verantwortung zuwei-
sen sowie ggf. einen lang-
fristigen Plan ausarbeiten.

Herausfinden, welche 
Probleme der Anwender hat, 
welchen Risiken er / sie aus-
gesetzt ist und welche Un-
terstützung gewünscht ist.


